2027武侯祠成都大庙会宣传服务项目服务需求

[bookmark: _GoBack]武侯祠成都大庙会是成都最具代表性的春节文化盛事之一，它依托三国圣地武侯祠的深厚历史底蕴，将传统祭祀仪典与民俗庙会有机融合，既延续了成都人“游喜神方”的百年春节习俗，也通过主题灯会、沉浸式演艺、非遗市集、国潮文创等多元场景，生动呈现天府之国的年味记忆与民俗活力。作为成都重要的文旅名片，大庙会每年吸引数百万游客，在强化城市历史文化认同的同时，有效带动节日消费与文旅深度融合，已成为传承巴蜀文脉、营造新春浓厚氛围的标志性平台。
为持续提升2027武侯祠成都大庙会的社会影响力与传播声量，现面向社会公开采购一名服务商，承担2027年武侯祠大庙会宣传推广服务。

一、服务内容
1.项目整体宣传策略与创意策划
宣传策略制定：供应商需提供完整的2027年武侯祠成都大庙会 整体宣传策划方案，方案应包含但不限于：
主题定位：提炼核心宣传主题，需紧扣武侯祠成都大庙会特色，巧妙融合四川乃至成都独特的地域文化元素，传递积极正向的文化价值。
传播节奏：制定清晰的传播阶段，明确各阶段的传播目标、渠道策略和主要内容。
创意亮点：提出具有创新性和引爆点的创意概念及核心传播语，确保宣传活动的差异化和高辨识度。
方案要求：策略方案须思路清晰、目标明确、可操作性强，并能有效提升武侯祠成都大庙会的品牌知名度和公众参与度。
2.图文内容创意与素材制作
（1）原创图文内容：
 需对庙会筹备、灯组特色、幕后故事等进行深度挖掘和亮点提炼。
 数量要求：原创撰写高质量素材不少于10篇。每篇内容需主题鲜明，语言生动，符合目标受众阅读习惯，每篇字数不少于1000字，每篇新闻配图不少于5张。
（2）原创视觉设计：
原创电子海报或长图：围绕本届大庙会特点，原创设计制作1张原创电子海报或长图。风格兼具艺术性与传播性，适用于不同平台发布。须提供可编辑的源文件及多种格式（如JPG, PNG）的成品文件。
（3）原创摄影：
数量要求：提供高清原创精修照片不少于600张，须覆盖小喜神选拔、灯组、仿古祭祀、庙会演出、集市等关键场景。
技术标准：照片精度（分辨率）不低于1920×1080像素，要求焦点清晰、色彩还原准确、构图专业。须提供未经修改的原始RAW或JPG大文件及经过初步筛选处理的JPG文件。
3.主流媒体协调接待
（1）主流媒体接待：
在庙会期间，邀请各级媒体到场采访不少于4次，每次邀请媒体数量不少于10家；邀请媒体级别需覆盖央级、省级及市级。同时负责媒体联络对接、现场接待服务、采访对接安排、后勤保障等工作。
（2）协调媒体报道：
协调各级官方媒体或新媒体平台发布有关“2027武侯祠成都大庙会”的新闻报道不少于400篇（次）。其中，央级媒体发布报道不少于100篇（次）；发布媒体平台需至少包含光明日报、中国文化报、新华社、人民网、中新网、四川日报、四川电视台、华西都市报、四川发布、四川观察、成都日报、成都电视台、成都商报、文旅成都等。
（3） 重点媒体合作：
至少协调1家文旅或文博央级行业主流纸媒，开展一次深度综合性报道。要求图文并茂，字数不少于1500字，图片不少于1张。
至少协议1家文博领域头部宣推平台，对大庙会开展综合性报道。报道次数不少于2次，报道形式不局限于图文、视频等。
（4） 央视新闻报道：
在庙会期间，结合本届大庙会特点，策划开展媒体营销，营销传播效果至少保障央视综合频道或者新闻频道对2027武侯祠成都大庙会至少进行1次新闻报道。
4.短视频内容制作
（1）内容策划与数量：供应商需基于武侯祠成都大庙会特性，进行创意策划，并拍摄制作高质量的原创短视频内容不少于15条。视频形式应多样化，需涵盖但不限于：小喜神全球招募、灯组盛况絮、工作人员风采展示等多方面
   （2）技术标准与质量要求：
视频时长：15″—2′，所有短视频成片总时长不少于5分钟。
视频格式：成品须为高清及以上画质，分辨率不低于1920×1080 （1080P），帧率不低于25fps，码率满足各平台高标准要求。
    制作标准：视频需画面稳定、构图专业、收音清晰、剪辑流畅，并须配备精良的包装（包括但不限于字幕、角标、Logo、调色、背景音乐/音效等）。
   版权要求：所有视频素材（含视频、音频、字体、图片等）须确保无版权争议，成品知识产权归武侯祠所有。

5.营销活动策划执行
为充分扩大武侯祠成都大庙会的影响力，供应商须按照采购方要求，提供有利于武侯祠成都大庙会的营销活动策划执行。
（1）需充分借助新媒体，运用多种传播渠道和方式，开展与文博类与旅游类相关KOC合作，进一步提高“2027武侯祠成都大庙会”的社会影响力和群众知晓率。合作推广的KOC不少于5个，每个KOC粉丝不少于8000，每个账号发布大庙会相关视频内容不少于1条，每条时长不少于30″。
（2）负责本届大庙会“国际小喜神”选拔推广活动的策划及执行。包含但不局限于本届大庙会“国际小喜神”招募、宣推、活动亮点梳理、宣推渠道对接等。
（3）跨界营销合作：拟至少开展1次与武侯祠成都大庙会有关的跨界营销合作。合作内容包括但不限于：与主流媒体策划营销、城市公共交通合作、地标互动打卡、路演等。期望通过跨界合作实现大庙会品牌的高频次、广覆盖曝光，提升市民感知度与活动参与意愿。

6.舆情及其他要求
（1）舆情监测：负责“2027武侯祠成都大庙会”媒体舆情监测及舆情报告撰写。大庙会期间，需派专人负责大庙会期间媒体舆情情况，并形成“2027武侯祠成都大庙会”舆情分析报告，包含全网信息传播数量、分类、传播峰值、信息走势分析、关键词云及未来传播建议等内容。
（2）其他要求：
供应商承诺按采购方要求进行宣传推广服务，宣传推广节奏必须以采购方通知及现场要求为准；
宣传推广服务涉及的所有内容应符合国家现行法律规定，供应商保证所提供的服务或其任何一部分均不会侵犯任何第三方的专利权、商标权、著作权或其他合法权益，否则视为供应商违约，由此产生的一切损失由供应商承担；
本项目实施过程中产生的知识产权归采购方拥有。未经采购方书面许可，供应商不得擅自使用；
供应商服务人员履行职责期间，发生自身的人身伤害、伤亡、财产损失，以及造成采购方及任何第三方人身、财产损害，均由供应商自行负责，采购方不承担任何责任。
