2027成都武侯祠博物馆年度宣传服务项目服务需求

[bookmark: _GoBack]一、宣发素材准备
（一）原创文稿及文案撰写
1.日常要求：保障2027年武侯祠博物馆在重要时间节点（五一、5.18国际博物馆日、文化遗产日、端午、国庆、中秋）和重大活动（展览、社教、讲座、志愿者服务）期间，开展整体宣传推广、亮点挖掘，专题宣传稿件撰写不少于20篇；
2.临时要求：充分保障武侯祠博物馆全年宣传稳步推进，按照博物馆要求完成2027年临时宣传策划、稿件撰写等工作；
3.按照武侯祠博物馆要求对稿件进行适时调整，将稿件调整为适合大众媒体和自媒体等多平台分发的内容；
4.其他有关博物馆全年宣传的文案撰写等配合工作。
（二）照片拍摄及直播
1.服务期内针对武侯祠博物馆重点活动及重要时段开展专题图片拍摄及图片直播不少于8次，每次拍摄时长不少于4个小时，每次提供不少于100张精修成片，不少于150张原片，全年不少于800张精修成片；
2.按照博物馆要求，在必要时候对博物馆美景、社教活动进行图片拍摄。
（三）原创短视频拍摄及制作
1.在武侯祠博物馆重大活动、重要时间节点进行短视频原创拍摄，全年不少18条；
2.按照武侯祠博物馆审美调性，进行短视频剪辑、制作等工作；
3.短视频时长及精度要求：30秒—2分钟、精度需达到1080p（1920x1080像素）或4K（3840x2160像素）；
4.配合博物馆要求，将拍摄的素材进行分类整理，并按照要求将整理好的素材分发不同媒体，保证媒体对武侯祠博物馆进行视频宣传推广采用。

二、宣发渠道对接
（一）常规媒体邀请
服务期内重大活动、重要时间节点邀请记者现场报道不少于6次，每次不少于10家。
（二）重点保障媒体
服务期内在央级、省市区各级媒体重要平台发布有关武侯祠专题新闻报道不少于800篇次；其中，央级及国际媒体报道不少于200次。

三、行业媒体保障
服务期内，在重要时间节点或重大事件期间，在主流媒体和行业媒体上进行武侯祠博物馆亮点经验呈现。
（一）充分保障《中国文物报》二分之一版面宣传1次，字数不少于2000字，图片1—2张；
（二）在博物馆头条及其新媒体矩阵至少发布5次，字数不少于1000字，图片1—2张；视频发布2次，不少于15″，直播不少于2场。

四、事件营销策划
（一）服务期内，在重要时间节点或重大活动期间，配合重要媒体报道开展新闻事件策划及执行，进行武侯祠博物馆正面形象营造及传播，如KOC、KOL传播、外籍人士深度参与武侯祠各项活动、特殊群体参与武侯祠活动等，全年不少于2次。
（二）服务期内，在重要时间节点或重大事件期间，与主流媒体开展新闻事件营销，进行宣传亮点包装和呈现。全年不少于1次。

五、直播活动
服务期内，在重要时间节点或重大活动期间，依托武侯祠博物馆视频号、抖音号、微博等平台开展直播活动，全年不少3场，每场直播时长不少于30分钟；并协助向主流媒体、政务媒体进行推流。
