附件1
2026-2027年度锦里文化旅游街区
宣传推广与活动策划执行服务项目
采购需求

1、 项目概况
（一）项目名称：2026-2027年度锦里文化旅游街区
宣传推广与活动策划执行服务项目
（二）项目地址：成都市武侯区武侯祠大街231号附1号锦里文化旅游街区
[bookmark: _GoBack]（三）项目预算：45万元
（四）服务期限：合同签订日起1年
二、项目内容及要求
（一）活动策划执行服务
1. 围绕三国文化核心要素及节俗特征，将三国文化融入带有鲜明节日特色的习俗生活，全年策划执行不少于3次主题文旅活动（如端午节、三国季、中秋节、十一国庆节、2027年春节大庙会等），包含方案设计、场地布置、人员组织、节目安排及安全保障（如有场地临时设施搭建须提供安评报告）。每次主题文旅活动演出不少于10场，每场演出时间不少于10分钟，每次文旅活动主题不重复，需突出三国蜀汉文化元素和节日氛围，增强观众实地参观体验感。
2. 结合三国文化经典故事、三国文化典型人物，打造极具锦里特色的现象级文化活动主题IP，结合美食文化、非遗传承、汉服华裳等要素策划不少于3次主题鲜明的情景互动体验打卡活动，包含方案设计、场景布置、人员组织、节目安排及安全保障（如有场地临时设施搭建须提供安评报告）；围绕场景设计制作安装主题艺术装置1组，配合互动、体验、打卡活动，满足游客多元化的文化体验需求，从而提升活动整体吸引力与影响力。
（二）宣传推广服务
1. 媒体推广：制定年度锦里IP推广策略，发布包括三国文化、非遗故事、活动预告、推广合作、观众攻略等主题推文，原创100%，不少于15篇。对系列推文进行全方位、立体化的媒体宣传，在省市级媒体平台发布。
2. 短视频传播：结合节日热点、非遗技艺、文化活动等元素，配合锦里现有业态、商家等载体，制作不少于30秒主题短视频，原创内容不少于12部。对系列短视频进行全方位、立体化的媒体宣传，在抖音、小红书等新媒体平台发布。 
（三）人员要求
1. 为本项目配备不少于1名项目负责人，负责项目整体的策划组织，与采购人对接。
2. 为本项目配备不少于1名专业摄影摄像师，对活动进行摄影摄像，并采集、整理活动图片和影像资料。
3. 为本项目配备1名安全负责人，负责活动现场安全管理相关工作。
4. 每次主题文旅活动演职人员总数不少于25人，其中具有艺术类专业中级资质不少于6名。
（四）其他要求
1. 项目结束后需形成验收成果报告。
2. 为所有演职人员及工作人员购买意外保险。
3. 供应商需提交符合要求的资质证明材料，含营业执照、营业性演出许可证。
三、其他事项
1. 供应商应参考类似项目按照成本价加合理利润原则报价。本项目报价应包含所需的全部费用，包括但不限于演出劳务、服装、道具、交通、食宿、保险、税费、保洁、现场摄影及安全保障等一切相关费用。
2. 具体采购内容以正式采购文件为准。

注：公开比价中出现下列情形之一的，参照财政部《关于推动解决政府采购异常低价问题的通知》（财库〔2026〕2号），启动异常低价报价审查程序：
1.报价低于全部通过符合性审查供应商报价平均值50%的，即报价<全部通过符合性审查供应商报价平均值×50%；
2.报价低于通过符合性审查的次低报价供应商报价50%的，即报价<通过符合性审查的次低报价供应商报价×50%；
3.报价低于采购项目最高限价45%的，即报价<采购项目最高限价×45%。
